SEO Checkliste

Checklisten fur Suchmaschinenoptimierung bzw. SEO-Fragenkataloge sind eine einfache Mdéglichkeit
eine Website auf die wichtigsten SEO-Eigenschaften hin zu Uberprifen und eine Onpage-Optimierung
zu erledigen.

Setzen Sie die folgende Onpage SEO Checkliste ein, um den Aufbau Ihrer Websites zu verbessern.
Jede Seite hat einen einzigartigen Titel (<title>).

Der Titel jeder Seite beschreibt den Inhalt der Seite in ein paar Worten.

Die wichtigsten Keywords der Seite kommen so frith wie mdglich im Titel vor.

Die wichtigsten Keywords kommen in den ersten 65 Zeichen (inklusive Leerzeichen) des Titels vor.
Jede Seite hat eine einzigartige Metabeschreibung (<meta name="description” content="...hier steht
Ihre Metabeschreibung...” />).

Die Metabeschreibung jeder Seite beschreibt den Inhalt der Seite treffend in 160 Zeichen inklusive
Leerzeichen.

Die wichtigsten Keywords kommen in so friih wie méglich in der Metabeschreibung vor und maégli-
cherweise auch in einer abgewandelten Form verglichen mit dem Titel der Seite.

Die wichtigsten Keywords kommen in den ersten 160 Zeichen (inklusive Leerzeichen) der Metabe-
schreibung vor.

Die Metabeschreibungen sind so verfasst worden, dass Sie den Google Suchenden zum Anklicken
einladen.

Es gibt eine h1-Uberschrift, die den Inhalt der Seite dhnlich zum <title> treffend beschreibt bzw.
einleitet.

In der h1 Uberschrift kommen die wichtigsten Keywords so friih wie méglich vor.

Es gibt h2-h6 Uberschriften, welche die Website sinnvoll gliedern und Keywords enthalten.

Der Text nach der h1 Uberschrift enthalt die wichtigsten Keywords.

Die wichtigsten Keywords kommen auBer im Text auch noch in Aufzahlungen und anderen Formatie-
rungen vor.

Ein Bild (<img>) mit der Seite entsprechendem Inhalt wurde eingebunden.

Der Dateiname des Bildes enthalt mindestens ein Keyword.

Jedes <img>-Tag enthalt ein alt-Attribut.

Das alt-Attribut des Bildes enthédlt eine Beschreibung sodaB ein Blinder versteht was dargestellt wer-
den soll.

Das title-Attribut beschreibt das Bild und enthalt Keywords.

Der Text, welcher um das Bild herumflieBt, enthalt Keywords und hat somit Relevanz fiir das Bild und
umgekehrt.

Sie halten die Bilder so klein wie mdglich um schnelle Ladezeiten zu garantieren.

Die Keywords kommen in ausreichender Dichte (1-4%) auf der Seite vor, ohne HYPERLINK ,http://
en.wikipedia.org/wiki/Keyword_stuffing"Keywords-Stuffing zu betreiben oder die Lesbarkeit negativ
zu beeinflussen.

Die Seite enthalt eine Uberschaubare Anzahl an Links (<100).

Jeder Link umschlieBt einen Text, welcher das Ziel treffend beschreibt.

Jeder Link (<a>) enthalt ein title-Attribut.

Jedes title-Attribut eines Links beschreibt das Linkziel treffend mit ein paar Worten.

Der Inhalt des title-Attributs enthalt die Keywords, welche auf der verlinkten Seite wichtig sind.

Die Seite verweist fiir entsprechende Inhalte auf andere Seiten derselben Domain (interne Verlin-
kung).

Externe Links sind mit dem nofollow-Attribut gekennzeichnet, sofern es sich um bezahlte Links bzw.
Werbelinks handelt.

Der Ankertext von externen Links (Text zwischen <a> und </a>) enthéalt keine Keywords, die fiir die
eigene Website wichtig sind.

Die Seite ist nicht gréBer als 150 Kilobytes (exklusive verlinkte Bilder, Videos usw.)

Die URL der Seite enthalt Keywords und ist somit lesbar.

Die wichtigsten Keywords der Seite kommen in der URL so friith wie mdglich vor.

Die URL Struktur (Permalinkstruktur) setzt Zahlen an das Ende.

Die URL enthalt nicht mehr als 2 Parameter, idealerweise garkeine.

Machen Sie es Google leicht, den Code zu interpretieren und programmieren Sie korrektes XHTML.
Ladezeit ist ein Ranking Faktor bei Google - setzen Sie alles daran, ihre Ladezeit kiirzer zu machen.
Diese Liste ist sicher nicht komplett und ist auch Anderungen unterworfen. Fiir eine Erklarung bzw.
Umsetzung dieser MaBnahmen, wenden Sie sich bitte an den HYPERLINK ,http://www.einfachsehen.
de/kontakt/"SEO Ihres Vertrauens.



